Het streven naar inclusieve
steden

Hoe kan architectuur een ruimte maken, die welkom en
als een thuis voelt voor iedereen?
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Inleiding

Tijdens de opleiding ben ik steeds meer din-
gen over mijzelf gaan ontdekken, waarom ik
ben zoals ik ben. Op jonge leeftijd ben ik van-
uit Mexico geimmigreerd naar Nederland. Dit
heeft veel impact gehad op mijn leven en hoe
ik mijzelf heb ontwikkeld als ontwerper. Ik ben
dus geboren in Mexico. We woonden daar als
gezin, vader, moeder, mijn twee zussen en ik,
in een rustige buurt. Ik ging naar school, had
vriendinnen en we gingen regelmatig naar onze
opa en oma. Gewoon, een normaal leven. Ech-
ter rond mijn achtste verliet ik mijn vertrouwde
omgeving en kwam ik in een totaal andere sa-
menleving en cultuur terecht. Samen met mijn
moeder en mijn zussen gingen we in een dorpje
in Friesland wonen. Ook hier ging ik naar school
en kreeg ik vriendinnen. Maar het was toch net
even anders. In het dorp vielen wij op, wij wa-
ren een van de weinige buitenlanders die daar
in die tijd woonden.

Het hele dorp wist wie wij waren. In het begin
stond ik er niet zo bijj stil, maar in de afgelopen
jaren merkte ik dat dit toch wel invloed heeft ge-
had op mijn ontwikkeling.

Omdat ik in de eerste jaren van mijn leven in
Mexico heb gewoond, heb ik zeer bewust de
cultuur van daar meegekregen, de taal, de ge-
schiedenis, de normen en waarden die wij daar
als normaal zien. Maar omdat ik daarna verder
ben opgegroeid in Nederland heb ik ook de Ne-
derlandse cultuur en normen en waarden leren
kennen en zijn ook die meegenomen in mijn op-

voeding.

Ik ben twee culturen rijk, maar dat maakt het
soms wel dat ik twee culturen heb die met el-
kaar kunnen botsen en het voor mij moeilijk ma-
ken om het gevoel te hebben dat ik ergens bij
hoor. Het geeft mij vaak het gevoel dat ik een
buitenstaander ben in mijn beide landen. Het
geeft mij vaak het gevoel dat ik een buitenstaan-
der ben in mijn beide landen. Dit gevoel is een
bekend fenomeen en wordt ook wel het ‘Raciale
Imposter Syndrome’ genoemd, ik zal hier later
in de tekst dieper op ingaan.



Mijn moeder is van Nederlands afkomst en
heeft een typisch Nederlands uiterlijk, blauwe
ogen en mooi blond haar. Toen ik een jaar of 15
was en we op de middelbare school een ouder-
avond hadden waar ook wij als leerlingen aan-
wezig waren kreeg ik van verschillende men-
sen de opmerking:‘Ooow ... ik wist niet dat je
geadopteerd was.’ En als ik dan antwoordde dat
zij toch echt mijn moeder was, bleven ze nog
steeds verbaasd. Ze hadden zich mijn moeder
heel anders voorgesteld omdat ik van buiten-
landse afkomst ben.

En hoewel ze het niet verkeerd bedoelden,
heeft mij dit wel aan het denken gezet. Door het
benoemen dat ik niet de dochter kon zijn van
een echte Nederlandse vrouw hoorde ik duide-
lijk niet bij de Nederlanders, ik hoorde er ineens
niet bij. Nu nog, als ik mij aan iemand voorstel,
krijg ik al snel de vraag waar ik vandaan kom. Ze
horen een accent en mijn uiterlijk is niet typisch
Nederlands. Nu, na al zoveel jaar in Nederland
te hebben gewoond, heb ik ook een accent ont-
wikkeld, als ik Spaans spreek. Tegenwoordig
krijg ik ook de vraag van Mexicanen hoe het kan
dat ik een accent heb.

Dit maakt het voor mij, dat ik in beide culturen
niet wordt gezien als één van hun, waardoor ik
het gevoel heb dat ik nergens bij pas, en hoor.
Dit gevoel, van nergens bij horen en niet ver-
bonden voelen met de mensen om mij heen, mis
ik ook met de architectuur van Nederland. Als
ik naar de architectuur van de Nederlandse cul-
tuur kijk kan ik niet met trots zeggen dat dit bij
mij past, als persoon. Ik kan het wel waarderen.
En als ik naar Amsterdam ga en ik loop door de
straten, bewonder ik de Amsterdamse grachten
en herenhuizen. Maar het is niet zo dat ik hier-
voor graag een bezoek breng aan Amsterdam.
Ik ga graag naar Amsterdam omdat daar zo veel
verschillende internationale mensen door de
straten lopen, en er zoveel verschillende talen
te horen zijn. Door die mengelmoes aan cultu-
ren, alles door elkaar heen, maakt het dat ik mij
niet meer zozeer een buitenstaander voel maar
een van de zovelen. En dit geeft mij een fijn en
welkom gevoel. Deze inclusiviteit voel ik het
sterkst, als ik door het centrum van de stad loop.



En dat gevoel, erbij horen en welkom zijn, daar-
naar ben ik opzoek, in de architectuur. Hoe kun-
nen we door middel van architectuur, de inclu-
siviteit tussen de multiculturele personen en het
‘gewone’ Nederlandse volk bevorderen. In mijn
onderzoek ben ik eerst op zoek gegaan naar ar-
chitectuur waar iedereen zich welkom voelt, die
los staat van een identiteit of een cultuur. En dit
vond ik bij de non-place.

De non-places zijn ontstaan door de ontwik-
keling van het kapitalisme en onze consumen-
tenmaatschappij waar wij nu in leven. Ik zal
hier later in de tekst dieper op ingaan waarom
deze ruimtes voor iedereen veilig en vertrouwd
voelt, ook al ben je aan de andere kan van de
wereld. Met de kennis van de non-places ben
ik op zoek gegaan naar antwoorden hoe wij met
behulp van de architectuur de inclusiviteit in de
ruimtes en in de stad kunnen bevorderen.



Het streven naar inclusieve steden



1.1 Welkom voelen in de stad.

Inmiddels woon ik al 17 jaar in Nederland. Ter-
wijl ik dit bedenk, ben ik er stil van. Woon ik al
zolang hier? Het voelt alsof het nog maar een
paar jaar geleden is dat ik in het vliegtuig stap-
te om voor het eerst kennis te maken met ons
kikkerlandje. Na al die jaren zou je toch zeggen
dat ik wel ingeburgerd ben en mij thuis zou
moeten voelen, vooral omdat ik een Nederland-
se moeder, grootouders, vriend en hechte vrien-
dengroep heb. Toch is er iets in mij dat mij toch
niet helemaal zo doet voelen. Als ik door de bin-
nenstad van Leeuwarden loop, waar ik al mijn
halve leven kom en nu ook woon, zie ik allemaal
iconische bouwwerken waar de stad zo trots op
is. Een fijne, sfeervolle en historische binnen-
stad met typische Nederlandse bouwstijlen. Al
deze gebouwen vertellen een verhaal over de
Nederlandse cultuur en geschiedenis. Echter,
ik, als multicultureel persoon, kan niet met vol-
le trots zeggen dat ik mij hierbij thuis voel.

In dit hoofdstuk ga ik wat vertellen over de
verschillende concepten en theorieén die mij
helpen om antwoorden te kunnen geven op de
vraag waarom het welkom voelen in je omge-
ving niet voor iedereen iets vanzelfsprekend is.

Ook neem ik gebeurtenissen uit mijn eigen er-
varing mee in de tekst om te verduidelijken hoe
het is voor iemand die het gevoel heeft er niet
helemaal bij te horen en wat dat met je kan doen.
Ik weet dat ik niet de enige ben met dit gevoel.
Zoals, zonet al even genoemd wordt dit gevoel
ook wel beschreven als het “Raciale Imposter
Syndrome” en wordt goed uitgelegd in een arti-
kel van de website VICE Nederland. (sathany, 4. 2022)

Het Raciale Imposter Syndrome beschrijft ge-
voelens van onzekerheid en twijfel die ontstaan
wanneer iemands eigen gevoel van zijn raciale
of etnische identiteit niet past bij hoe anderen
ze waarnemen. Bij het gebrek aan het gevoel
dat je ergens bij hoort, voel je je uiteindelijk
een ‘vreemde’ die probeert deel uit te maken
van een gemeenschap die je niet volledig ac-
cepteert. De Nederlandse psychologe Oneida
Delgado Silva (2022 legde uit dat deze gevoelens
voortkomen uit het feit dat de cultuur en ach-
tergrond waarin we geboren zijn een grote rol
speelt bij de het vormgeven van onze identiteit.
Het behouden van een gevoel van consistentie
met betrekking tot je identiteit wordt naarmate
je ouder wordt belangrijker.



Er zijn tal van factoren die kunnen bijdragen aan
het Raciale Imposter Syndrome. Sommige zijn
extern, zoals geconfronteerd worden met discri-
minatie en racisme in je omgeving. En andere
zijn meer naar binnen gericht, zoals het gevoel
alsof de interesses en eigenschappen die je hebt
niet overeenkomen met hoe anderen mensen
van je verwachten dat je handelt en je gedraagt
op basis van hun perceptie van je identiteit. Op-
gemerkt moet worden dat Raciale Imposter Syn-
droom geen term is met een erkende of officiéle
diagnose, maar dat neemt niet weg dat het een
nuttig kader is voor mensen die regelmatig re-
denen hebben gehad om hun plaats in de we-
reld in twijfel te trekken.

“Het gaat vaak gepaard met gevoelens van een-
zaamheid en leegte, van willen overcompenseren
om aan de verwachtingen van anderen te voldoen,
van nergens thuis voelen en willen veranderen wie
je bent”, zegt Silva.

Sociale wetenschappers op het gebied van mi-
gratie en integratie, van volksgezondheid en
stedelijke globaliseringsstudie, zijn er in het al-
gemeen over eens, dat je thuis voelen, gewor-
teld zijn, en sociaal ergens bij horen, in je omge-
ving waarin je leeft, van groot belang is.

Het gevoel van veiligheid, vertrouwdheid maar
ook het gevoel van controle over het eigen leven
en een woonplek, worden niet alleen gezien als
een voorwaarde voor een goed functionerende

persoon, maar ook voor zelfredzaamheid. wekier,
2019, p. 113)

Klassieke sociologen zoals Georg Simmel, Emile
Durkheim en stadsactiviste Jane Jacobs, zeggen
dat tegelijkertijd gevoelens van thuis en thuis-
horen in een stedelijke omgeving niet vanzelf-
sprekend kunnen zijn. Ze stellen dat het stadsle-
ven wordt bepaald door zijn ondoorzichtige en
chaotische aard. Het wordt gekenmerkt door de
constante aanwezigheid van “vreemden”, toe-
risten en tijdelijke bewoners.
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(Afbeelding 1)



Daarom heeft het stadsleven de neiging om de
gevoelens van angst, vervreemding, anonimi-
teit en het verlies van controle op te wekken, in
plaats van een basis te bieden voor gevoelens
van veiligheid, vertrouwdheid, gemeenschap
en een gevoel van ruimtecontrole onder stads-
bewoners. Sommige stadsbewoners voelen zich
hierdoor juist aangetrokken tot het stadsleven,
vanwege het gebrek aan sociale controle en ge-
meenschapsleven, terwijl het bij anderen een
gevoel van eenzaamheid en sociaal isolement
kan geven. Eén van de oorzaken aan de con-
stante aanwezigheid van ‘vreemden’ zijn, zoals
eerder al beschreven, komt door de toestroom

van toeristen in de steden.
(Wekker, 2019)

Een voorbeeld van een stad, die zo populair
werd dat haar eigen burgers in opstand kwamen
tegen de massale toestroom van toerisme, is
Barcelona. Maar het was ook één van de eerste
die een gestructureerde aanpak ontwikkelde,
die toerisme combineerde met leefbaarheid. De
gemeenteraad van Barcelona heeft op advies
van onder andere Albert Arias,Besters et al, 2019) €€
academicus en een vooraanstaand expert op het
gebied van toerisme, bij de gemeenteraad van
Barcelona, wel één punt heel duidelijk gemaakt.

Volgends Albert: “We zullen toerisme gerela-
teerde problemen niet alleen oplossen met toe-
rismebeleid, maar met een geintegreerde ste-
delijke agenda voor toerisme”.

(Besters et al., 2019 p. 58)

Een voorbeeld hiervan is het beleid rond het
openbare stadspark, Park Guell. Dit park ligt
aan de rand van het centrum van Barcelona en
werd ontworpen door Gaudi, de bekendste ar-
chitect van Barcelona. Het park was zo populair,
zowel bij de inwoners als bij de toeristen, dat
het regelmatig overvol was. Daarom besloot de
gemeente een groot deel van het grondgebied
af te sluiten en er een toeristische attractie van
te maken, door entreegeld te vragen. Hierdoor
werd het openbare park in feite omgevormd tot
een “openluchtmuseum”. Een voordeel van dit
beleid is dat het park niet meer overvol raakt,
en de gemeente extra inkomsten verkrijgt,
waarmee zij het park kunnen onderhouden. Een
nadeel is dat de eigen, bewoners die daar in de
buurt wonen, geen toegang tot het park hebben
zonder te moeten betalen.



Ook de inwoners van het centrum van Barcelona
begonnen de invloed van de groeiende popula-
riteit van hun stad te voelen. De huurprijzen van
de woningen en kantoren in het stadscentrum
waren voor de lokale bevolking onbetaalbaar
geworden. Het authentieke gevoel van “La Bar-
celoneta” en andere traditionele plekken gin-
gen steeds meer verloren doordat de gebieden
steeds meer toeristischer werden. Woonhuizen
werden gerenoveerd om ze te verhuren aan de
Airbnb-gasten waardoor de eigen bevolking
uit het centrum verdween. En dit had weer tot
gevolg dat ook de lokale winkels verdwenen.
Deze situatie werd zo erg dat de gemeenteraad
besloot om hotels in het stadscentrum te verbie-
den zodat de hotelgasten meer verspreid wer-
den over de stad. De bedoeling van het toeris-
tenbeleid van Barcelona is om een evenwicht te
vinden tussen de toestroom aan toeristen en de
lokale burgers van de stad. De openbare ruim-
tes van de stad moeten toegankelijk blijven voor

iedereen.
(Besters et al., 2019)

Vorig jaar, ben ik voor mijn stage, 5 maanden naar
Barcelona verhuisd. Ik moest erg aan mijn nieu-
we omgeving wennen en mijn plekje vinden in de
stad. Tijdens het zoeken naar mijn plek ondervond
ik verschillende gevoelens. Gevoelens waar klas-
sieke sociologen, als Georg Simmel, Emile Durk-
heim en stadsactiviste Jane Jacobs over spraken.
Sommige stadsbewoners voelen zich aangetrok-
ken tot het stadsleven vanwege het gebrek aan
sociale controle en gemeenschapsleven. Terwijl
het bij anderen het gevoel van eenzaamheid en
sociaal isolement kan geven.



Afbeelding 2 (Hempstead, 2022)



Ik heb beide gevoelens ervaren tijdens mijn ver-
blijf in dat kleine half jaar. In het begin voelde ik
mij wel eenzaam, ik kende nog niet zo veel men-
sen en ik kon de weg niet vinden zonder Google
maps. Dit maakte dat ik soms mijn vertrouwde
omgeving miste, waar ik wel de weg kende en
wist wie mijn buren waren. Maar al snel veran-
derde dit gevoel. De stad zat vol met leven, met
veel bewoners met verschillende nationalitei-
ten, maar dus ook vol met toeristen. Door al die
diversiteit van mensen in de stad was het voor
mij minder moeilijk om mij thuis te voelen. Ik
was niet alleen, doch gewoon één van hen.

In de afgelopen jaren is Barcelona erg popu-
lair geworden en ik snap heel goed waarom.
Ik vind het een prachtige stad met veel cultuur
en prachtige bezienswaardigheden. En inder-
daad waren er veel toeristen maar ik heb nooit
het gevoel gehad dat zij de stad innamen. De
stad is juist erg gericht op een multiculturele sa-
menleving. Dit is te zien door bijvoorbeeld de
hoeveelheid openbare plekken die eenvoudig
toegankelijk zijn voor de hele stad, maar het is
ook te voelen bij de gemeenschap. Dit allemaal
maakte het voor mij, dat ik het gevoel kreeg dat
ik erbij hoorde, ook al was ik er maar voor een
korte periode.

Een van mijn favoriete plekken in de stad was
het Parc de la Ciutadella (ameelding 3. Dit is het
grootste park van Barcelona en zeer populair
onder de bewoners van de stad. Het Parc de la
Ciutadella dateert uit 1888 en heeft onder ande-
re een monumentale waterval, een vijver en een
romantische tuin in Engelse stijl. De boulevards
hebben aan beide zijden grote, lange groene
bomenrijen. En op het terrein van het park be-
vindt zich ook een museum, en de dierentuin
van de stad. (barcelonapagina, by biowebdesign, z.d.)

Door al deze bezienswaardigheden wordt het
park veel bezocht. Altijd valt er wel wat te be-
leven. Zo zag ik regelmatig een groepje vrou-
wen die gezamenlijk aan yoga deden. Anderen
speelden muziek of waren aan het koorddansen.
Of er werd met de hele familie een verjaardag
gevierd. Men kon doen wat men wou en ieder-
een respecteerde dit. Ik kwam er graag om van
de omgeving te genieten. Ik voelde me welkom
en onderdeel van een gemeenschap, ook al
kende ik er niemand

Een inclusieve stad waar iedere inwoner zich
veilig, geaccepteerd en erkend voelt in een
gemeenschap en met een gevoel van controle
over de sociale en fysieke omgeving, is niet ge-
makkelijk vast te stellen.



Terwijl het gevoel van thuis voelen voor ieder-
een van groot belang is, kunnen gevoelens bot-
sen tussen (groepen) bewoners. wekker, 2019, p. 115)
Wat de één normaal vindt over de normen van
een goed huis, hoeft de andere dit juist niet te
vinden. Bij normatieve ideeén over wat een
goed huis is, kan erg verschillend overgedacht
worden. Vaak blijkt dat wanneer een groep be-
woners zich sterk geworteld en verankerd voelt
in de fysieke en sociale omgeving, andere groe-
pen geneigd zijn zich terug te trekken uit deze
ruimte. (wekker, 2019, p. 115)

Als persoonlijk voorbeeld noem ik het dorpshuis
van het dorp in Friesland waar mijn moeder nog
woont. Hier voel ik mij niet op mijn plek.

In het dorpshuis worden vaak evenementen, zo-
als een voorstelling of een dansavond georga-
niseerd voor de bewoners van het dorp. Het is
het centrale punt waar men elkaar ontmoet. De
meesten wonen al jaren of misschien zelfs wel
hun hele leven in het dorp. En men spreek er
Fries met elkaar. Heel normaal natuurlijk dat ze
dit doen, ze zijn in hun vertrouwde omgeving,
bij de mensen die ze kennen en hebben dezelf-
de achtergrond. Maar doordat alles in het Fries
gaat voel ik mij niet in op mijn plaats. Ik heb het
Fries niet van huis uit meegekregen en begrijp
niet goed wat ze zeggen.




Terwijl bijvoorbeeld mijn klasgenoot en vrien-
din Rixt zich hier naar mijn mening wel thuis
zouden kunnen voelen. Zij is een trotse Fries en
praat ook het liefst in het Fries. Best gek dat al-
leen door een andere taal te spreken je gevoel
in de ruimte kan veranderen. Als ik Rixt mee zou
nemen naar een ruimte met allemaal mensen die
alleen maar in het Spaans zouden spreken, dan
zou juist zij het zijn die zich een buitenbeentje
zou voelen en misschien niet zo op haar gemak.

Deze beschrijving kan je ook wel vergelijken
met de theorie van Sigmund Freud. Freud was
een Oostenrijkse neuroloog en de grondleg-
ger van de psychoanalyse. In zijn artikel Das
Unheimliche a919) benoemt Freud zijn aanname
van onbewuste mentale activiteit. Hij wil aan-
tonen op basis van een semantische studie van
het Duits adjectief Heimlich en zijn antoniem
Unheimlich, dat deze twee termen met elkaar
verbonden staan. Het woord Heimlich betekent,
het vertrouwde en het eigen, maar als dit gevoel
verandert naar het onbekende en angstige dat
toch ergens wel vertrouwd aan voelt, dan wordt
dit gezien als Unheimliche. (freud 2012)

Als ik Spaans spreek dan is dat voor mij het
Heimliche, het voelt vertrouwd aan, maar als ik
in een ruimte ben waar een andere taal wordt
gesproken zoals het Fries, kan dit leiden tot het
gevoel van Unheimliche. Het is het onbekende,
maar dat wel ergens vertrouwd aanvoelt. Ik ken
een groot aantal woorden wel en de betekenis
ervan.

Maar het voelt niet als mijn eigen. De term
Heimliche en Unheimliche van Sigmund Freud
kan in vele vormen terugkomen. Dit gevoel past
ook goed bij wat een persoon kan voelen bij de
veranderingen van een stad door bijvoorbeeld
de toename van het toerisme. Maar ook bij het
groeien van een stad, verstedelijking, verandert
de stad en de ruimtes in de stad. De vertrouw-
de omgeving die je kent bestaan nog wel, maar
voelt toch anders aan.



1.2 Wat we van thuis meekrijgen.

We hebben nu wat verschillende theorieén be-
sproken die invloed kunnen hebben op het ge-
voel van thuis zijn in een stad. En hoe dit gevoel
kan veranderen. Een inclusieve stad waar iede-
re inwoner binnen een gemeenschap zich veilig
voelt en erkend wordt, door iemand anders, is
niet eenvoudig vast te stellen. Door de constan-
te groei van de steden en de veranderingen,
komen er veel aspecten bij kijken hoe we een
balans kunnen vinden om de openbare ruim-
tes toegankelijk te maken voor iedereen. Maar
wat de vraag nog altijd is; wat maakt het dat een
openbare ruimte, zich een thuis kan voelen voor
meerdere mensen?

Sociale wetenschappers hebben aangetoond
dat morele ideeén over wat ‘goed’ en ‘slecht’ is,
pas duidelijk en zichtbaar worden als die ideeén
worden geschonden. Met andere woorden, op
het moment dat morele grenzen worden over-
schreden, worden we ons daarvan bewust. In
het woord ‘normaal’ zit het woord ‘norm’, want
dat wat als ‘normaal’ wordt ervaren, wordt au-
tomatisch gezien als het juiste om te doen. Dus
wanneer de situatie waarin men leeft als ‘abnor-
maal’ wordt gezien, is het ook moeilijk om die
als ‘goed’ te beschouwen, laat staan om zich in
zo’n situatie thuis te voelen. wekker, 2019

Ik heb verschillende mensen geinterviewd die
een multiculturele achtergrond hebben zoals
ik. Sommige zijn hier geboren en getogen maar
hebben van een van hun ouders een ander cul-
tuur mee gekregen en anderen zijn hiernaartoe
verhuisd. Ik heb gevraagd naar hun thuisgevoel
met betrekking tot de plaats waar ze wonen.

En hoewel iedereen lijkt te weten wat thuis be-
tekent en waarom “thuis voelen” zo belangrijk
is, ontdekte ik dat thuis voor bijna elke persoon
verwijst naar vroeger. Voornamelijk naar de
herinneringen van de tijd waarin je bent opge-
groeid. Wat een goed huis voor iemand inhoudt,
is gebaseerd op al het zintuigelijke in fysieke en
sociale aspecten die van de situaties die men
als kind heeft meegemaakt. wekker, 2019, p. 115 Zoals
elke zondag samen met je hele familie eten of
het geloof dat je hebt meegekregen vanaf je op-
voeding.



Toen was alles vanzelfsprekend en ‘normaal’.
Thuis was het als kind gewoon ‘goed’ zoals
het was, want we wisten niet beter. Thuis was
de omgeving waarin we wisten wat er van ons
verwacht werd, waarin de geluiden, geuren,
mensen, gezichten, lichamen en gebruiken ver-
trouwd waren; een omgeving waarin we veilig
en blind konden navigeren, omdat we de plek
uit ons hoofd kenden. Thuisgevoelens komen uit
zeer vroege herinneringen. En zelfs als die her-
inneringen gevuld zijn met angst of wanhoop,
verwijzen ze naar wat bekend is en dus, soms
op een paradoxale manier, naar wat als ‘nor-
maal’ en dus ‘goed’ wordt ervaren. Ook slechte
herinneringen aan thuis, simpelweg omdat ze
verwijzen naar een tijd en plaats waarin je een
kind was, die tijd en plaats waar de gewone din-
gen “normaal” waren. Persoonlijke normatieve
ideeén over thuis, laten de mensen herinneren
wie ze zijn, waar ze thuishoren en om een col-
lectieve identiteit te herinneren. Aan de andere
kant kan het weten wat een ‘goed’ thuis is, maar
het niet vinden in de situatie kan dit negatieve
gevoelens van onbalans en ontworteling oproe-
Ppen. wekker, 2019, p. 116)

Maar als ik de vraag stel aan de mensen die ik
heb geinterviewd of je je thuis voelt in je omge-
ving waar je woont, zijn de meeste het met el-
kaar eens, dat zodra ze hun deur uitstappen dit
gevoel van thuis voelen verandert. Velen mis-
sen de diversiteit in de architectuur en cultuur
in hun eigen omgeving. Van verschillende per-
sonen kreeqg ik het antwoord dat zij graag, net
als ik, in Amsterdam komen. Niet om de statige
herenhuizen, maar omdat men daar zo internati-
onaal is, vele personen met verschillende cultu-
ren, vele talen. Alles loopt door elkaar heen op
straat. Deze diversiteit wordt zeker ook voor een
groot deel veroorzaakt door een grote stroom
aan toeristen die Amsterdam bezoeken, de stad
heeft zich aangepast aan de diversiteit. Dit kun
je bijvoorbeeld zien als je een cafeetje binnen-
loopt, het personeel zal je sneller in het Engels
aanspreken dan in het Nederlands.

De combinatie van diversiteit in de architectuur
kan van groot belang zijn voor de mensen van
een multiculturele achtergrond om zich meer
thuis te laten voelen in de stad waar zij zich be-
vinden. De steden moeten inclusieve ruimtes
worden, waar alle inwoners zich veilig, geac-
cepteerd en ingebed kunnen voelen in de loka-
le gemeenschap. (wekker, 2019, p. 117)



Elk individu heeft echter zeer specifieke aspec-
ten nodig om gevoelens van thuis te laten ont-
staan en om zich welkom te voelen. Want wat
voor mij kan helpen om mij meer thuis te voelen
in mijn stad, kan voor mijn opa die hier in Neder-
land geboren en getogen is, totaal anders zijn.
Ik zou graag meer diversiteit in de architectuur
willen zien die ook de verschillende culturen in
onze samenleving vertegenwoordigen. Maar
voor hem kan dit misschien wel als iets nega-
tiefs ervaren kunnen worden, omdat hij van zijn
vroegere herinneringen alleen de Nederlandse
cultuur kende.

Niemand kan zich overal thuis voelen, bij ieder-
een. Thuis is iets eigens en een exclusief begrip.
Een situation-like-home moet ‘anderen’ uitslui-
ten, zodat de insiders zich veilig, sociaal inge-
bed en omringd voelen door hen die hen ver-
trouwd zijn. In plaats van te streven naar steden
waar iedereen zich welkom en thuis kan voelen,
moeten we streven naar inclusieve steden waar-
in iedereen zich bewust is, van het feit dat nie-
mand de specifieke normatieve ideeén over wat
‘goede’ is kan recreéren.

Hoewel men zich in bepaalde ruimtes en bij be-
paalde mensen thuis kan voelen, kan de situatie
bij het betreden van andere ruimtelijke en soci-
ale omgevingen onbekend en onveilig worden.
Wat wel gedaan kan worden is om oplossing
zien te zoeken om in de stad plaatsen te creéren
waar wel het gevoel van welkom en thuis voe-
len wel kan. wekker, 2019)

1.3 Placemaking.

Om verder te gaan naar de zoektocht om een
inclusieve stad te vormen, moeten we kijken
welke oplossingen er zijn om in die stad een
gevoel van welkom te creéren. Zodanig dat er
een “thuis” gevoel kan ontstaan. Deze plekken
worden ook wel placemaking genoemd. Om de
stad aangenaam te maken voor iedereen, kan
een lastige opgave zijn.

Niet iedereen is hetzelfde en heeft een ander
beeld bij wat een ideaal thuis is. Zoals ik hier-
voor heb besproken kan dit komen door de her-
inneringen die je vroeger hebt meegemaakt als
kind, of door de normen en waarden die je hebt
meegekregen tijdens je opvoeding. Ondanks
de vele verschillen tussen de mensen is het van
belang om openbare ruimtes te creéren die voor
iedereen toegankelijk zijn. wekker, 2019



Placemaking is het verbeteren van de kwaliteit
van de openbare ruimte en het leven van de
mensen die er gebruik van maken. Deze open-
bare ruimtes zijn er om het publieke debat te
bevorderen, het verbinden van buurten, het
ondersteunen van de gezondheid en veiligheid
van de gemeenschap, en het koesteren van een
authentiek gevoel van plaats. (enats; 2019, p. 22)

De kwaliteit van een openbare ruimte bepaalt
de participatie van de burgers. Steden hebben
goede straten nodig die aansluitingen op nog
betere plekken. Een publieke zone moet intui-
tief bruikbaar zijn. De gebruikers moeten willen
blijven en zich thuis willen voelen op deze plaat-
sen. Met het populaire werk van stadsactiviste
Jane Jacobs en William H. Whyte begon place-
making in de jaren zestig een beweging te wor-
den. In plaats van het modernistische idee van
autosteden, wilden ze in de eerste plaats steden
voor mensen ontwerpen. In de jaren negentig
werd door de non-profitorganisatie Project for
Public Spaces (PPS) uit New York de focus ge-
legd op het bouwen van communities.

Project for Public Spaces (PPS) begon de term
‘place-making’ te gebruiken om hun benade-
ring van het bouwen van gemeenschappen rond
een plek te beschrijven. Om een placemaking
plaats te maken is niet altijd even gemakkelijk,
er komen veel dingen bij kijken om een plaatst
te maken waar iedereen die zich welkom zou
moeten voelen. Het is moeilijk om een uitnodi-
gende ruimte te creéren zonder deze zelf in te
nemen. Misschien vereist het creéren van ge-
deelde ruimte een constante toewijding om te
vragen hoe eerlijk de ruimte eigenlijk wordt
gedeeld. Het legitiem, gerespecteerd en erkent
voelen in de openbare ruimte kan niet vanzelf-
sprekend zijn voor iedereen, dit is wel essenti-
eel bij een placemaking. (About- Placemaking Europe, z.d.)

Een placemaking hoeft niet iets groots te zijn
om inclusiviteit in de woonwijken of buurten te
laten ontstaan. Een voorbeeld dat opgewaar-
deerd wordt om de inclusie in de omgeving te
stimuleren zijn bijvoorbeeld portieken, gedeel-
de entrees en liften. Dit zijn plekken waar alle
bewoners dagelijks langs lopen en dus als een
placemaking gemaakt kan worden.



Een trappenhuis wordt meestal gezien als een
gedeelte van de woning, een ruimte die wonin-
gen alleen met elkaar verbindt, dit wordt niet
beschouwd als een plek om buren te ontmoeten,
laat staan om met ze een gesprek te voeren. Als
je elkaar tegen komt zeg je snel een ‘hoi’ en loop
je door. Dit is een gemiste kans, want ruimtes
zoals een trappenhuis kunnen het verschil ma-
ken om een betere connectie aan te gaan met
de buitenwereld en met de mensen in de om-
geving.

Dit is een bedrijf dat er voor kan zorgen dat een
gemeenschap meer inclusief kan worden. Bij-
voorbeeld een trappenhuis transformeren naar
een tijdelijke woonkamer waar mensen kunnen
zitten en elkaar ontmoeten. Dit zijn kleine stap-
pen die een gemeenschap kan doen om het le-
ven beter voor de bewoners te maken en zo een
meer inclusieve plek te maken. Uiteindelijk is
het belangrijkste punt dat de trappenhuizen een
onderdeel zijn geworden van een netwerk van
thuisplekken, waar mensen zich samen thuis
voelen.



De intimiteit van uitsluiting



In het eerste hoofdstuk heb ik het gehad over
het belang van inclusieve steden waarin inwo-
ners en bezoekers zich thuis kunnen voelen.
Een inclusieve stad, waar iedereen zich verbon-
den voelt, is van nature veiliger, innovatiever
en gezonder. Maar dit is niet gemakkelijk vast
te stellen. Terwijl het gevoel van thuis voelen
van universeel belang is voor de mens, kunnen
gevoelens botsen tussen bewoners bij norma-
tieve ideeén over wat een goed huis is. Klas-
sieke stedenbouwkundigen zoals stadsactiviste
Jane Jacobs en Lofland zijn vooral voorstanders
om de steden meer ‘gezelliger’ te maken door
placemakings te creéren die de omgeving aan-
genaam maken en toegankelijkheid biedt voor
iedereen. (couin 2019 Terwijl meer hedendaagse
schrijvers stellen dat de gezelligheid van de
placemakings te kwetsbaar kunnen zijn, omdat
het gevoel van gerespecteerd en erkend voelen
in een openbare ruimte niet vanzelfsprekend
kan zijn voor iedereen. Terwijl dit wel de es-
sentie is van een placemaking. Men zal dit moe-
ten ondersteunen door een speciaal beleid op
gelijkwaardigheid en een goeie wetgeving die
hierop aansluit.

Zoals het voorbeeld van de toeristenstroom in

Barcelona. Deze stad was een van de eersten
waar men een gestructureerde aanpak ontwik-
kelde die liefde combineerde met leefbaarheid.
(Collin, 20199 ZO maakten zij de openbare ruimtes
toegankelijker voor iedereen die deze plaatsen
wilden en willen bezoeken.




Ik ben van mening en overtuigd dat beide as-
pecten nodig zijn om een stad meer inclusief
te maken. Placemaking alleen, zoals een mooi,
gevarieerd park, lost niet de ongelijkheden tus-
sen de mensen op. Hoe je met elkaars verschil-
len omgaat heeft ook veel invloed op de inclu-
siviteit in jouw omgeving. Vaak zit het zelfs in
kleine, onschuldige dingen. Zoals bijvoorbeeld
de vraag “Waar kom je vandaan?” Het lijkt een
simpele, kleine vraag, maar voor Nederlanders
met een niet westerse, allochtone afkomst, kan
de impact behoorlijk onaangenaam zijn. De
vraag: “Waar kom je vandaan?” En de follow-up
vraag: “Nee, waar kom je echt vandaan?” Hoe
onschuldig ze ook mogen lijken, ze impliceren
wel dat je ergens anders vandaan komt. De Ne-
derlanders hebben zelfs een woord bedacht om
te benadrukken dat men van elders komt, ‘al-
lochtoon’. De Nederlander met een allochtone
afkomst wordt er altijd aan herinnerd dat men
nooit volledig Nederlander is. (cairo, 2021, p. 239 OOk
ik krijg regelmatig deze vragen te horen. Na
kennismaking van een nieuw persoon, duurt het
nooit lang voordat men mij deze vraag stelt. En
als ik dan antwoord dat ik uit Leeuwarden kom,
dan is gelijk de reactie van; nee, waar kom je
“echt” vandaan...?

Men bedoelt het vaak niet verkeerd, maar het
kan wel als vervelend ervaren worden. Vooral
voor de tweede, derde of zelfs vierde generatie
allochtonen, die in Nederland zijn geboren, wor-
den er hierdoor continu weer aan herinnerd dat
zij er nooit helemaal bij zullen horen. Het gevolg
hiervan kan zijn dat iemand het Raciale Impos-
ter Syndrome ontwikkelt. (samany, 4. 2022 Dit houdt in
dat de twijfels die ontstaan wanneer iemands ei-
gen gevoel van zijn raciale of etnische identiteit
niet past bij hoe anderen ze waarnemen. Je voelt
je meer een vreemde die deel uit wil maken van
een gemeenschap, maar die gemeenschap zal
je niet volledig accepteren als één van hen. Wij
als ontwerpers, moeten ook stil staan bij de pro-
blemen tussen de mensen. Hoe kunnen we iets
ontwerpen voor een betere inclusiviteit als we
niet begrijpen wat de consequenties zijn van uit-
sluiting?



2.1 Uitsluiting door de architectuur.

Uitsluiting die ontstaat door architectuur is men-
taal niet altijd zichtbaar. Maar een simpel voor-
beeld hoe architectuur fysiek wel duidelijk ie-
mand kan uitsluiten is door muren. Duizenden
jaren lang hebben mensen muren opgetrokken
om te definiéren en te beschermen wat waarde-
vol voor hen is. Muren werden meestal opge-
trokken om buitenstaanders buiten te houden,
maar af en toe ook om mensen binnen te hou-
den. Een muur kan de ruimte verdelen in twee
groepen. Je hoort erbij, het is je eigen. En buiten
de muur hoort er niet bij. Net als schuttingen om
je tuin. Je verdeelt de ruimte zo dat alles binnen
de schutting van jou is, en alles erbuiten hoort er
niet meer bij.

Waarschijnlijk een van de meest controversié-
le hedendaagse voorbeelden van een muur, is
deze die op verschillende strategische punten
langs de grens tussen de Verenigde Staten en
Mexico is neergezet om illegale immigratie en
drugshandel tegen te houden. @meelding 5 Dit is
een duidelijk voorbeeld waar alleen al een muur
een grote impact kan hebben op een groep men-
sen. Echter, ondanks deze uitsluitingsmuur, met
prikkeldraad en wachttorens, bleven er ruimtes
bestaan waar dagelijkse interactie was tussen
de inwoners van beide landen.

Jarenlang lag er op de grens tussen San Diego
(Amerika) en Tijuana (Mexico) een plein van
ongeveer een halve hectare, waar inwoners van
zowel de Verenigde Staten als Mexico elkaar
konden ontmoeten. Dit werd het Friendship Park
genoemd. De constructie van het hek maakte op
die plaats fysieke communicatie tussen mensen
aan beide kanten mogelijk, inclusief knuffelen,
kussen en handen schudden. Bovendien ver-
zamelden vrienden en families zich aan beide
kanten bij het hek om gezamenlijk culturele ac-
tiviteiten te delen, waaronder salsadansen, we-
kelijkse preken en het uitwisselen van eten zoals
bijvoorbeeld tamales. Generaties lang heeft het
grenshek in het Friendship Park bewezen dat
het mensen samen kan brengen, ondanks de in-
spanningen van de Amerikaanse regering. He-
laas is het na de aanslag van 11 september 2001
allemaal veranderd. Pas in 2012 heropende de
Amerikaanse grenspatrouille de Amerikaanse
kant van het Friendship Park opnieuw, wel met
zeer beperkte toegang. Op dit moment kunnen
alleen groepen van maximaal 10 persoon, alle-
maal met de juiste identificatie, het park binnen.
En alleen op een beperkt aantal dagen en vast-
gestelde tijden @armborst et al., 2017)






Bovenstaande is een goed voorbeeld dat we
nog steeds in de hedendaags samenleving door
middel van architectuur een effect op het gevoel
van uitsluiting kunnen geven. Helaas hebben
wij niet veel geleerd van het verleden. Zoals in
de periode van 1880 en 1965 toen de Jim Crow
Laws bestonden in de Verenigde Staten. Deze
wetten waren bedoeld om de zwarte Amerikaan
gescheiden te houden van de blanke burgers
in publieke instellingen zoals de bus, de biblio-
theek of scholen. Het apartheidssysteem. Ook
dit voorbeeld wil ik graag benoemen omdat
hier architectuur werd gebruikt om in dit geval,
de zwarte bevolking te scheiden van de blanke
mensen. (Armborst et al., 2017)

Deze tijden zijn voorbij. Maar lang niet alle pro-
blemen zijn opgelost. Het gevoel van uitsluiting
in een ruimte of in de openbare plaatsen is voor
veel mensen nog steeds aanwezig. Soms is het
niet altijd zichtbaar, maar vaak ook wel. Dit is
dan vaak met een bewuste reden. Dus echt be-
doeld om bepaalde groepen uit te sluiten. Zoals
op de populaire standen van Malibu, Califor-
nié. De rijken wilden het ‘gewone volk’ niet op
de stranden van Malibu hebben. Als je er niet
woonde, dan was je er niet welkom.

Er was hier een strijd gaande tussen de rijke be-
woners en de gewone mensen die ook naar de
stranden wilden. Normaal gesproken zou ieder-
een toegang moeten krijgen omdat de meeste
van die stranden openbaar zijn. Echter probeer-
den de rijken door middel van borden, poor-
tjes, sloten en zelfs met bewakingsagenten de
toegang tot het strand voor de gewone burger
onmogelijk te maken. @amporst et al., 2017)

De bewoners van het beruchte miljardairs-strand
Carbon Beach, zijn al jaren verwikkeld in een
juridische strijd met de overheid. Echter heb-
ben ook zij niet het recht om de stranden voor
henzelf te claimen als hun eigendom. Want ook
die stranden zijn openbaar en iedereen zou er
welkom moeten zijn. Dankzij een App, de ‘Our
Malibu Beaches’-app, kunnen toeristen en ande-
re bezoekers nu exact zien waar je de publieke
toegangen kunt vinden naar het strand. De be-
achhouse-bewoners zijn hier niet blij mee, maar
ze moeten het wel toestaan. Wie geen toegang
verleent riskeert namelijk een flinke boete. Dit
is sinds een nieuwe wet nu mogelijk. Er is hier
een oplossing gevonden voor het probleem
doormiddel van het inzetten van een digitale
app; het makkelijker vinden van de toegang tot
de stranden. (prG Media Privacy Gate, z.d.)






2.2 De uitsluiting tegen gaan.

Zoals hierboven beschreven is een voorbeeld
van hoe een probleem van uitsluiting eenvou-
dig opgelost kan worden door een digitale app.
En er zijn nog zoveel meer mogelijkheden om
tot oplossingen te komen door digitale midde-
len in te zetten. Er zijn inmiddels tientallen an-
dere apps die je kunt gebruiken om openbare
plekken en bezienswaardigheden te vinden.
Sommige zijn best grappig en komen zeker van
pas, zoals de app “Hoge nood”. Met deze app
kun je eenvoudig de openbare toiletten vinden
in de buurt waar jij je op dat moment bevindt.
Een app die ikzelf veel gebruik heb tijdens mijn
vakantie in Singapore was “Visit Singapore Tra-
vel Guide”. Met deze app kon ik gemakkelijk de
weg vinden door de, voor mij, onbekende stad.

De app is zo gemaakt dat zowel een bezoe-
ker als een bewoner de app kan gebruiken en
ruimtes kan vinden die bij de persoon past. Via
verschillende looproutes kun je de stad verken-
nen, specifieke bezienswaardigheden vinden,
hotels, restaurants, musea of andere activiteiten
opzoeken. Een app is een voorbeeld van een
kleine aanpassing maar kan je dagelijkse leven
veel verbeteren en kan je sneller het -thuis zijn-
gevoel geven. (see & Do, zd,)

Deze apps laten zien dat we proberen uitslui-
ting van mensen tegen te gaan en dat we naar
oplossingen zoeken. Maar een app kan de ar-
chitectuur in je omgeving niet veranderen, het
kan alleen jou naar plekken leiden. In het be-
gin van de tekst beschreef ik dat de architectuur
in de binnenstad van Leeuwarden mij niet een
thuisgevoel geeft. Al de historische gebouwen
vertellen namelijk een verhaal dat niet past of
hoort bij mijn identiteit. Toch, omdat ik hier ben
komen wonen moet ik accepteren dat dit nu
eenmaal de architectuur van Nederland is. Het
vertelt de historie van de mensen die hiervan
oudsher wonen. Ik ben hiernaartoe gekomen en
zal mij aan moeten passen aan de Nederlandse
cultuur. Dit is logisch, je kunt niet verwachten
dat Nederland alles omgooit voor de mensen
die van ergens anders vandaan komen. Ik ac-
cepteer en respecteer ieders cultuur. Wel ben
ik van mening dat door toevoeging van nieuwe
architectuur, zoals een placemaking die wijken
met elkaar wil verbinden, een verandering kan
geven aan een omgeving. Nieuwe architectuur
kan zich aanpassen aan onze multiculturele sa-
menleving en meer culturen vertegenwoordi-
gen, waardoor mensen zich minder snel buiten-
gesloten voelen.



In de stad Kopenhagen bevindt zich het park Su-
perkilen. (Afbeelding 7) Dit is een placemaking,
en werd ontworpen door architectenbureau Big
en Landschapsarchitecten Superflex. Het park
is een anderhalve kilometer lange, stedelijke
ruimte die door een van de meest etnisch di-
verse en sociale buurt van Denemarken loopt.
In deze openbare ruimte bevindt zich een ver-
zameling van voorwerpen die afkomstig zijn uit
de 60 verschillende nationaliteiten die rond het
gebied wonen. (Herrmann & schoot, 2021) Het park is een
voorbeeld dat door nieuwe architectuur meer
culturen kunnen worden vertegenwoordigd.
Dat mensen van buitenaf niet uitgesloten hoe-
ven te worden van de architectuur en van de
omgeving.

Mensen met een ander identiteit dan die van De-
nemarken, kunnen zich hier wel vertegenwoor-
digd voelen. Ik heb het park bezocht tijdens de
studiereis van vorige jaar. Elk object in het park
wordt vergezeld van een kleine roestvrijstalen
plaat die in de grond is ingelegd met een be-
schrijving van het object, wat het is en waar het
vandaan komt. Vari€érend van sportartikelen uit
Muscle Beach LA tot rioolputten uit Israél, palm-
bomen uit China en neonreclames uit Qatar en
Rusland.

Dit allemaal maakt dat het park Superkilen een
plek is die diversiteit ondersteunt en zo de ver-
schillende identiteiten van Kopenhagen wil ver-
tegenwoordigen. Het is een wereldtentoonstel-
ling van meubels en gebruiksvoorwerpen van
over de hele wereld, waaronder banken, lan-
taarnpalen, vuilnisbakken en planten. Dit zijn
benodigdheden die elk hedendaags park zou
moeten bevatten. #errmann & Schoof, 2021)

Superkilen is een eigentijdse, stedelijke versie
van een universele tuin. Het park is verdeeld
in drie zones. De groene zone is het verlangen
naar meer groen in de stad. Hiervoor zijn er in
het park en in de hele wijk een grote toename
van vegetatie en planten aangelegd. De zwarte
zone is om een betere en veiliger infrastructuur
te creéren door de fietspaden te reorganiseren
en nieuwe verbindingen te maken tussen de om-
liggende wijken. De rode zone, het Rode Plein,
wil bevorderen dat de buurtbewoners elkaar
ontmoeten doormiddel van fysieke activiteiten
en spel. Hier kan men bijvoorbeeld gezamenlijk
voetballen, basketballen, fietsen, ect.



Tijdens mijn bezoek aan het park heb ik ook een
voorwerp gevonden dat Mexico vertegenwoor-
digt. Het was een typisch bankje die je in bijna
elk Mexicaans park wel tegenkomt. Het maakte
mij aan het lachen. Zoiets simpels, de herken-
ning van het bankje, had een groot effect op mij.
Het zien van het bankje, het weten dat er iets
was wat bij mij hoorde, bij mijn identiteit, maak-
te me Dblij en vrolijk.

Afbeelding 7



Mensen met een ander identiteit dan die van De-
nemarken, kunnen zich hier wel vertegenwoor-
digd voelen. Ik heb het park bezocht tijdens de
studiereis van vorige jaar. Elk object in het park
wordt vergezeld van een kleine roestvrijstalen
plaat die in de grond is ingelegd met een be-
schrijving van het object, wat het is en waar het
vandaan komt. Vari€érend van sportartikelen uit
Muscle Beach LA tot rioolputten uit Israél, palm-
bomen uit China en neonreclames uit Qatar en
Rusland. Dit allemaal maakt dat het park Super-
kilen een plek is die diversiteit ondersteunt en
zo de verschillende identiteiten van Kopenha-
gen wil vertegenwoordigen. Het is een wereld-
tentoonstelling van meubels en gebruiksvoor-
werpen van over de hele wereld, waaronder
banken, lantaarnpalen, vuilnisbakken en plan-
ten. Dit zijn benodigdheden die elk hedendaags
park zou moeten bevatten. @#errmann & schoof, 2021

Superkilen is een eigentijdse, stedelijke versie
van een universele tuin. Het park is verdeeld
in drie zones. De groene zone is het verlangen
naar meer groen in de stad. Hiervoor zijn er in
het park en in de hele wijk een grote toename
van vegetatie en planten aangelegd.

De zwarte zone is om een betere en veiliger in-
frastructuur te creéren door de fietspaden te re-
organiseren en nieuwe verbindingen te maken
tussen de omliggende wijken. De rode zone, het
Rode Plein, wil bevorderen dat de buurtbewo-
ners elkaar ontmoeten doormiddel van fysieke
activiteiten en spel. Hier kan men bijvoorbeeld
gezamenlijk voetballen, basketballen, fietsen,
ect.

Tijdens mijn bezoek aan het park heb ik ook een
voorwerp gevonden dat Mexico vertegenwoor-
digt. Het was een typisch bankje die je in bijna
elk Mexicaans park wel tegenkomt. Het maakte
mij aan het lachen. Zoiets simpels, de herken-
ning van het bankje, had een groot effect op mij.
Het zien van het bankje, het weten dat er iets
was wat bij mij hoorde, bij mijn identiteit, maak-
te me blij en vrolijk.



Maar nu ik terugdenk aan mijn bezoek aan het
park, besef ik dat het niet alleen kwam omdat ik
iets van mijn nationaliteit had gevonden wat mij
vrolijk maakte. Maar ook doordat er zoveel ver-
schillende nationaliteiten bij elkaar kwamen in
één park. Het park was groot en kleurrijk en er
was voor iedereen wel wat te doen. Ik ben van
mening dat deze twee aspecten goed te combi-
neren zijn om een plek te creéren waar iedereen
zich welkom kan voelen. Door verschillende
identiteiten in de architectuur te mengen en ont-
moetingsplekken te cre€ren ontstaat er een hele
nieuwe dynamiek in de wijk.




De non-place



Een openbare ruimte zou toegankelijk moeten
zijn voor iedereen. Je zou je welkom moeten
voelen ondanks jouw status, religie, uiterlijk of
afkomst. Maar mijn vraag blijft: waar vinden we
ruimtes waar iedereen zich welkom voelt en
waar al deze aspecten geen belangrijke rol spe-
len in de architectuur? (Armborst et al., 2017)
In het eerste hoofdstuk heb ik het over place-
making gehad en hoe dit toegepast kan worden
om buurten met elkaar te kunnen verbinden.
Een goed voorbeeld waar placemaking is toe-
gepast, is het park Superskilen in Kopenhagen,
die de diversiteit van de wijk vertegenwoordigt.
Helaas is dit niet altijd de oplossing om zo archi-
tectuur in te zetten om een plek te creéren waar
iedereen zich welkom kan voelen. Plekken die
identiteiten zo sterk vertegenwoordigen kun-
nen anderen namelijk ook juist het gevoel van
uitsluiten geven. Want, wat nu als jouw nationa-
liteit niet te vinden is op deze plek?

Dan voelt het net alsof jij er niet toe doet. En dit
is juist wat we willen vermijden. Daarom ben ik
verder gaan onderzoeken naar architectuur die
hier juist volledig los van staat. Een plek zonder
een identiteit, een plek waar iedereen zich ge-
lijk kan voelen en wat ook voor iedereen gelijk
is. Bij het antwoord op deze vraag kwam ik uit
bij de non-places. Dit zijn ruimtes zonder een
identiteit. Zou dit dan de oplossing zijn voor het
creéren van plekken die de inclusie in onze sa-
menleving bevorderen?



2.1 Uitsluiting door de architectuur.

Tijdens het lezen van het boek van antropoloog
Marc Auge: “Non-places, An introduction to su-
permodernity” 09, heb ik meer geleerd over
wat een non-place precies is en waar het van-
daan komt. De non-place is ontstaan uit een fe-
nomeen van de supermoderniteit, een tijd die
veel veranderingen met zich meebracht in onze
samenleving. Wij worden nu constant beinvloed
door aanhoudende communicatie, beelden en
ruimte. De grote steden worden in de eerste
plaatst bepaald door hun vermogen om mensen,
producten, afbeeldingen en berichten te impor-
teren en exporteren. Ruimtelijk kan hun belang
worden afgemeten aan de kwaliteit en schaal
van het snelweg- en spoorwegnetwerk dat
hen verbindt met een luchthaven. In de mees-
te woningen, huizen of appartementen staat de
televisie en computer centraal opgesteld in de
woongelegenheid. Daarnaast heeft iedereen te-
genwoordig een eigen telefoon waarmee men
voortdurend kan bellen met mensen in de ver-
ste uithoeken van de wereld. Je kunt zelfs met
je mobiele telefoon foto’s of filmpje doorsturen
omdat er in elke telefoon een camera zit. Je kunt
zelfs met behulp van je mobiel overal waar je
maar bent Netflix kijken.

Wij kunnen tegenwoordig niet meer leven in
een wereld die volledig onafhankelijk is van zijn
directe fysieke omgeving. Deze levensstijl komt
overeen met de non-place. Ruimtes van circula-
tie, consumptie en communicatie. uge, 2008

Auge legt in zijn boek uit hoe de non-places
zijn ontstaan uit de supermoderniteit. Het heeft
namelijk veel te maken met de globalisering.
Globalisering is een proces dat aan het einde
van de 20e eeuw en aan het begin van de 21ste
eeuw erg is gegroeid. Over de hele wereld wer-
den economische, technologieén en sociale ont-
wikkelingen met elkaar gedeeld. Hierdoor zijn
grote internationale bedrijven geboren, met een
enorm netwerk aan landen waar zij inkopen,
verwerken, produceren en verkopen.



Bedrijven zoals de IKEA, Starbucks, Mars, Co-
ca-Cola zijn hier een voorbeeld van. aeeiding
9 Hiervoor ging het allemaal heel anders, kijk
maar naar de Gouden Eeuw van Nederland.
Destijds stuurden de handelaren schepen de
wereld rond voor producten om deze bij terug-
keer in Europa te verkopen. Auge (z008) beschrijft
dat het gevoel van “hier” en “elders” erg ver-
anderd is. Vroeger werd het “hier en “elders”
gedefinieerd naar groepen die andere sociale
achtergronden hadden, die uit andere landen
kwamen. Het was makkelijker te onderscheiden
wie bij jou hoorde en wie ergens anders van-
daan kwam. Wat “hier” was, was vertrouwd het
“elders” was vreemd en anders. @uge, 2008)

De uitbreiding van ons wereldwijde netwerk
is een aanzet geweest op het laatkapitalisme.
Het kapitalisme is een economisch systeem dat
gebaseerd is op investeren van geld in de ver-
wachting winst te maken. De productmiddelen
zijn meestal in privé-eigendommen van parti-
culiere ondernemers die daarbij veelal gebruik
maken van loonarbeid om meerwaarde te creé-
ren. In het kapitalisme is veel concurrentie, wat
maakt dat ondernemers er belang bij hebben
om de efficiéntie van hun onderneming te ver-
groten. Hierdoor hebben bedrijven voordelige
aanbiedingen, langere openingstijden en kun-
nen wij goeie service van ze verwachten. Zelf
een online webshop moet er zijn. Het gevolg
hiervan is dat wij een consumptiemaatschappij
zijn geworden. Als consument verwachten we
dat alles goedkoop kan en dat een bedrijf al-
tijd beschikbaar moet zijn. Wij worden constant
blootgesteld aan de consumptie door reclames
op onze tv’s en de sociale media. Wat nu ook erg
populair is, zijn de vloggers die reclames maken
voor hun kijkers. (crary, 2014)



De obsessie die we hebben gecreéerd met con-
sumeren biedt multinationals ook een platform
om herkenbaar en vertrouwd te worden bij ons
als consumenten. Wij leven nu in een wereld
waarin wij en onze kinderen opgroeien met iPad
en mobiele telefoons. De massamedia heeft er
ook voor gezorgd dat wij het “hier” en “elders”
niet meer kunnen onderscheiden. Sociale me-
dia zorgt ervoor dat mensen, buiten de fysieke
grenzen van de wereld, verbonden zijn met el-
kaar. Tegenwoordig kunnen we via Facebook,
Instagram of Whatsapp altijd in contact staan
met iedereen, waar ook op de wereld.

Dit maakt dat er ook veel nieuwe kansen en mo-
gelijkheden ontstaan. Zo heb ik nu bijna dage-
lijks contact met mijn familie in Mexico en met
vrienden in Barcelona, gewoon via mijn mobiele
telefoon. Dit kon een 10-tal jaren geleden nog
niet zo eenvoudig als nu.

Omdat het internet eindeloos is en geen gren-
zen kent, is er voor iedereen wel iets te vinden
wat hun aanspreekt. Sociale media is een pro-
duct waarbij wij constant met elkaar in verbin-
ding staan. Zelfs nu tijdens het schrijven, krijg
ik meldingen binnen van verschillende sociaal
media platformen zoals, Instagram, Snapchat
en Tiktok. Instagram gaf mij net een melding
dat een vriendin van mij iets gepost heeft. Door
deze melding wil ik eigenlijk gelijk kijken wat
zij heeft gepost. Wat mogelijk weer leidt dat ik
blijf hangen op mijn sociaal media. Maar ik wil
helemaal niet kijken, ik ben nu bezig en wil niet
afgeleid worden. Daarom zet ik mijn mobiel op
“niet storen” waardoor ik even geen meldingen
binnenkrijg. Maar wat nou als het iets belang-
rijks is? En wat nou mis ik straks iets interes-
sants? Of straks moet iemand mij beslist spreken
en ik mis het?




De angst van FOMO is door het internet, de mar-
keting en commercie erg gestegen in de afgelo-
pen jaren. Vooral onze generatie heeft er nu erg
veel last van.FOMO is een afkorting die staat
voor Fear of Missing Out. Het staat voor een so-
ciale angst om niet deel uit te maken van een
plezierige situatie door ergens niet bij aanwezig
te zijn. Fear of missing out wordt dus ook wel ge-
koppeld met ons obsessief gedrag met ons in-
ternet gebruik en consumptie. Onze aandacht,
tijd en onze gedachtes worden meegenomen in
het internet gebruik en komen hierdoor ook ver-
strikt in de verwarring wat “hier” en “elders” is.
(McGinnis, 2020)



3.2 Wat is een non-place en hoe herken je ze?

Marc Auge (z09 introduceerde de term non-
place. Hij beschrijft wat er in de loop van de
jaren is veranderd tussen ons relatie tot onze
omgeving, tussen de mensen onder elkaar en
onze identiteit, doordat het laatkapitalisme veel
invloed op ons heeft gehad. brek aan geschie-
denis, cultuur en identiteit.

Non-places omvatten het idee dat vrijheid en
identiteit nu afhangt van de netwerken en struc-
turen die gemakkelijk ons bezig houden. Vaak
worden de gebouwen beschouwd als een puur
functionele architectuur waarin weinig aandacht
wordt besteed aan een succesvol ontwerp. Suc-
cesvolle architectuur vereist immers een even-
wicht tussen zowel de functie en het program-
ma van gebouw als een positief resultaat van de
herinneringen en ervaringen van de bewoner.
De non-place is ontstaan uit de supermoderni-
teit. En de supermoderniteit verwijst naar een
vorm van de postmodernistische gebouwen,
waarin kapitalisme doeleinde een belangrijke
rol speelde. (auge, 2008)

Postmodernisme is een architectuurstroming
waarin bouwstijlen en materialen met elkaar
worden gecombineerd. Deze stroming is ont-
staan in de jaren zestig van de twintigste eeuw.
Het ontstond als een tegenwerking op het mo-
dernisme, de internationale stijl en het functio-
nalisme die als te zakelijk, gelijkvormig en fan-
tasieloos gezien werd.

Het postmodernisme beleefde haar hoogtepunt
in de jaren tachtig. Postmoderne architectuur
kenmerkt zich dan ook door vrije vormen, fanta-
sievolle detailleringen en verwijzingen naar het
verleden. Doordat deze architecten hun fantasie
de vrije loop laten kan deze stroming soms ver-
warrend zijn of tegenstrijdig overkomen omdat
de ontwerpers nieuwe kennis met het verleden
aan het combineren zijn. Een van de meest in-
vloedrijke architecten van de 20e eeuw was
Robert Charles Venturi. Zijn werk was zeer be-
langrijk voor de ontwikkeling van het postmo-
dernisme in de Verenigde Staten. Zijn bekend-
ste uitspraak is waarschijnlijk “Less is a Bore”,
wat een parodie is op de uitspraak van moder-
nistische architect Ludwig Mies van der Rohe
met “Less is More”. (venturi, et al, 1977)






Een van zijn bekendste en misschien wel een
van zijn belangrijkste ontwerp is het Vanna Ven-
turi House. (rrearson & Frearson, 2022) Zijn moeder Vanna
wilde graag het ouderlijk huis verlaten ten gun-
ste van een meer bescheiden woning, dus vroeg
ze haar zoon om een ontwerp te maken.

Door elementen, die traditioneel geassocieerd
worden met huizen, opnieuw te introduceren:
van een puntdak tot een ingang met een gewelf-
de omlijsting, maar door ze te ontdoen van hun
oorspronkelijke functies, legde hij de basis voor
de hele postmoderne beweging. Het huis werd
voltooid in 1964, meer dan tien jaar voordat het
postmodernisme in volle gang kwam. Het ont-
werp is misschien het best bekend om zijn ge-
vel, een monumentale gevel met een extra gro-
te schoorsteen in het midden en een assortiment

met niet overeenkomende ramen. (frearson & Frearson,
2022)

Dit soort architectuur had vooral waarde aan het
opvallen en om indruk te maken. Zo herken je
al vrij snel de non-places die ontstaan zijn, door
deze stroming. Dit zijn gebouwen zoals vlieg-
velden, hotels, winkels en supermarkten. Deze
gebouwen voelen voor veel mensen vertrouwd
aan, comfortabel en welkom.

Welkom omdat deze ruimtes niet gebonden zijn
aan een locatie, cultuur of geschiedenis van de
omgeving waar ze staan. Ze zijn overal in de
wereld herkenbaar voor de mens. Het is voor
iedereen hetzelfde, waardoor het ook voor ie-
dereen als thuis kan voelen. uge, 20099 Wanneer je
op vakantie gaat en je bent in een vreemd land
dan zullen de Non-places hetgeen zijn dat je het
meest gaat herkennen uit je dagelijkse leven.
De bedrijven die over de hele wereld zijn zo-
als de McDonald’s of de winkelketen Zara, zijn
plekken die we kennen uit ons dagelijks leven,
waardoor dezen het meest vertrouwd voelen.



Ikzelf heb deze ervaring ook gehad tijdens mijn
vakantie afgelopen zomer in Singapore. Na twee
dagen in deze prachtige, internationale stad te
hebben rondgezworven merkte ik dat ik iets
miste. Ik had tot dat moment alleen maar typi-
sche traditionele gerechten gegeten. Zeker was
het lekker eten, maar wel vreemd voor mij. Ik
had ineens ontzettende behoefte aan iets wes-
ters en vertrouwds. Gelukkig, na een ontbijtje
en een kop koffie bij de Starbucks, kon ik er
weer tegen aan. Eigenlijk heel simpel maar het
voelde gelijk heel vertrouwd aan. De plek, het
eten en de plaats gaf mij een klein beetje ge-
voel van thuis, ook al was ik in een ander land
en stad. De “hier” en “elders” werd mij bij deze
ervaring gelijk duidelijk wat het met je doet, in
relatie tot de plek. (auge, 2008)

Een gevolg van een non-place is dat authentie-
ke identiteit verdwijnt. Grote wereldbedrijven
gebruiken een afkomst voor reclame en om
winst te maken. uge, 20099 Een voorbeeld hiervan
is de opkomende food keten Taco Mundo. Op
de website van Taco Mundo staat: “Lekker Mexi-
caans bij jou thuis!” Ik heb, toen Taco Mundo net
in Leeuwarden kwam, een keer iets besteld. Ik
was enthousiast, “eindelijk een goed Mexicaans
restaurant in de buurt!”.

Echter na het ontvangen van de bestelling was
ik diep teleurgesteld. Het was helemaal niet het
gerecht dat ik voor ogen had. Het “echt Mexi-
caans” was niets anders dan een tortilla met
veel kaas en wat gekruid vlees. Het smaakte
niet eens zo goed. Maar dat kan ook gekomen
zijn doordat mijn teleurstelling zo groot was. Ik
had gehoopt op een stukje herkenning, naar de
herinneringen van een fijne tijd in Mexico. Naar
een echte handgemaakte warme tortilla van
mais, het vlees dat aan een spit wordt voorbe-
reid die alleen al door de geur je laat watertan-
den.

Bovendien miste ik de sfeer die je voelt als je
bij een echt Mexicaans restaurantje taco’s gaat
eten. De luide, lachende mensen en Latin mu-
ziek op de achtergrond. In plaats daarvan zat ik
in een auto met mijn zusjes. Gelukkig konden
we er wel om lachen, het was gewoon niet waar
we op hadden gehoopt. En als ik dan nu denk
dat ze op hun website schrijven dat zij verras-
send en betrouwbaar zijn dan moet ik toch even
grinniken. Verrassend was het zeker, maar dan
wel negatief bedoeld. En betrouwbaar? Op de
tortilla na was er niets Mexicaans aan het eten.
Het versterkt alleen maar het stereotyperende
plaatje van Mexico en het eten.



De authenticiteit en eerlijkheid gaat verloren
door de marketing. Als mensen tegen mij zeg-
gen dat ze hun bestellingen bij Taco Mundo
wel lekker vinden, raak ik zelf een beetje geir-
riteerd en beledigd. Hoe kun jij zoiets nou echt
Mexicaans noemen? Waarschijnlijk omdat ze
niet anders weten en ze het niet kunnen verge-
lijken met het echte, échte Mexicaanse eten. En
natuurlijk snap ik dat wel. Maar hetgeen waar zij
mij mee associéren, is maar een marketing truc
en niet oprecht.

De non-place is volgens Auge, een tegenstelling
tot een antropologische plek. Deze plekken zijn
namelijk rationeel, hebben een historie waar-
door ze een identiteit hebben gecreéerd door de
jaren heen. Deze plekken geven de mensen de
ruimte om elkaar te ontmoeten of om activitei-
ten te delen. Volgends Auge heeft de non-place
dit niet. De non-place is een plek met een speci-
fieke functie die voor jou al bepaald is. In deze
plek zul je niet snel een relatie aan gaan met an-
dere mensen. Zo zijn vliegvelden en hotels geen
plekken waar we elkaar ontmoeten, maar een
plek met een duidelijke functie. Een non-place
zegt niks over jou als mens, alleen wat je bent en
wat voor rol je op dat moment hebt. Wanneer je
in een supermarkt bent, ben je een consument
net als wanneer je in de H&M rondloopt.

Maar wat nou als ik in de H&M loop maar eigen-
lijk helemaal niks wil kopen? Ben ik dan nog
wel welkom in die ruimte of ben ik gewoon een
doelloos iemand die daar rondloopt zonder een
functie. Hoor ik er dan wel bij? Of verstoor ik
hier de functie wat eigenlijk de ruimte voor mij
heeft bepaald als consument?

Nu ik de non-place heb bestudeerd, kom ik tot
verschillende conclusies die mij anders laten
kijken naar hoe deze plekken in elkaar zitten.
Zoals ik eerder heb benoemd voel ik mijn niet
volledig thuis in onze steden. Door mijn uiterlijk
en cultuur voel ik me soms een vreemde in mijn
eigen vertrouwde omgeving. De non-places
zouden de ruimtes zijn waar dat gevoel er juist
niet is. De non-places zijn zo voor iedereen her-
kenbaar, zonder verbonden te zijn aan een bij-
zondere historie of een specifieke cultuur, waar-
door iedereen hier anoniem kan zijn. Het is een
plek waar iedereen zich welkom kan voelen on-
geacht je afkomst. Het is voor niemand een ech-
te ‘thuis’ waardoor dit juist als iets vertrouwds
aanvoelt. Deze paradox van deze ruimtes zorgt
ervoor dat het aangenaam voelt en dat mensen
hierdoor aangetrokken voelen om ze te bezoe-
ken. Iedereen is een vreemde in de ruimte.



Een thuis is iets eigens, door iedereen wordt dit
anders gezien en een situation-like-home moet
‘anderen’ uitsluiten, zodat de insiders zich vei-
lig, sociaal ingebed en omringd voelen door
hen die hen vertrouwd zijn (Besters et al., 2019).
De Non-places sluiten geen mensen uit, deze
plekken zijn voor iedereen hetzelfde, waardoor
dit als een thuis kan voelen ondanks je verschil-
len in je normatieve ideeén. Maar zitten toch be-
paalde aspecten aan een Non-Place dat dit niet
het antwoord is waar ik naar op zoek ben. We
kunnen in een non-place zijn wanneer we een
functie aan de plek geven. In een non-place ben
je maar een consument die iets koopt of een rei-
ziger die op vakantie gaat.

Het welkom zijn in de ruimte wordt hierdoor be-
perkt, dit is een nieuw inzicht waar ik eerst niet
zo over heb nagedacht. Het feit dat we in een
non-place eigenlijk alleen met onszelf bezig zijn
maakt het dat dit niet ruimtes zijn waar wij de
inclusie tegen kunnen komen. Ik ben juist op
zoek naar antwoorden en ruimtes die de inclusie
tussen de mensen in de ruimte kan stimuleren,
waardoor de mensen die multicultureel zijn zich
sneller thuis kunnen voelen in de samenleving.



Het bevorderen van de inclusiviteit



Als we naar de architectuur kijken van de
non-places heeft de invloed van de multinati-
onale bedrijven hierop een grote rol. De multi-
nationals willen hun gebouwen zo hebben dat
ze hun internationale karakter en vermogen als
bedrijf kunnen laten zien aan de wereld. Het zijn
gebouwen die moeten opvallen en imponeren.
Hierdoor hebben we een bepaald beeld gekre-
gen waar zo’n gebouw aan zou moeten voldoen.
Echter kan dit wel een van de problemen zijn
waarom de mensen hier geen relatie aangaan
tussen elkaar. De gebouwen zijn zo ontworpen
dat ze alleen bedoeld zijn voor hun functie, niet
voor spontane interactie tussen de mensen. De
non-place toont wel aan dat architectuur be-
staat die het mogelijk maakt om iedereen gelijk
te laten voelen en de aspecten van historie en
cultuur los kunnen laten. Maar het is niet het
antwoord op mijn vraag hoe we de inclusie kun-
nen bevorderen. De economische redenen en
de functionele toepassingen van een non-place
maakt dat wij geen connecties kunnen maken
met de ruimte, met elkaar en met onszelf.

4.1 Relatie tussen de ruimte en de
mensen

Het is een koude en bewolkte dag maar geluk-
kig regent het niet en kan ik rustig door de ruim-
te lopen. Onopvallend wandel ik door het park
en langzaam vergeet ik dat ik mij in het midden
van een drukke stad van Zwitserland bevind.
Ik volg de verschillende wandelroutes die mij
leiden naar allerlei trappen. De grootte van de
ruimtes en de uitnodigende zitplaatsen die ik te-
gen kom geven mij het gevoel van vrijheid en
dat ik alle kanten op kan. Tijdens mijn wande-
ling kom ik verschillende klasgenoten tegen,
we lachen naar elkaar en begroeten elkaar. We
staan soms even stil, midden in de ruimte om
met elkaar onze ervaringen te delen. Als ik bij
de een van de trappen kom, om helemaal boven
in het gebouw te kunnen komen, moet ik even
stil staan. Het is een smalle trap en ik moet wach-
ten op mijn buurt. Maar eenmaal boven kan ik
genieten van het uitzicht. Ineens realiseer ik mij
weer dat ik midden in Zurich ben. Het gebouw,
waarin het gehele park is aangelegd en waar ik
nu opsta heeft verschillende verdiepingen. Ik
kan vanaf deze hoogte het hele park overzien.






Ik zie dat het is opgebouwd uit verschillende ma-
terialen en het bevat een groot aantal looprou-
tes met verschillende zitplaatsen, balkons en
terrassen. Ik herken een aantal klasgenoten die
verspreid rondlopen. Op de begane grond zie
ik een jongen skateboarden en bij de fontein zit
een oudere man. Hij ziet mij ook, hij zwaait, ik
lach verlegen en zwaai terug naar hem. Ik voel
mij welkom en verbonden met de mensen om
mij heen. Gek eigenlijk want ik ben in een to-
taal andere omgeving dan thuis, niks aan deze
ruimte is bekend voor mij. Toch heeft dit park
iets waardoor ik mij helemaal op mijn plek voel.

Het MFO-park “Park House” is ontworpen door
het Bazelse architectenbureau Buckhardt & Part-
ners. Het MFO-Park is nu een levendig parkland-
schap maar het ontwerp van het park is ontstaan
uit de restanten van een oud fabrieksgebouw in
Zurich, Zwitserland. Je kunt het metalen skelet
van het gebouw en de omvang van de fabriek
nog goed zien. Nadat de industrie was vertrok-
ken stond het lang leeg en lag het terrein er ver-
laten bij.

Het gebouw werd langzaam een bouwafval en
de omgeving zag er vervuild en triest uit. Maar
in 2001 is men begonnen met de werkzaam-
heden voor het park. En in de zomer van 2002
werd het al geopend aan het publiek. Beetje bij
beetje is het park uitgebreid en nu is het ge-
transformeerd in een groen paradijs vol natuur
en innovatie. (eete, 2022)

Het oude fabrieksgebouw is zo veranderd dat
zijn oorspronkelijke functie bijna niet meer te-
rug te zien is. Dit maakt dat jij je eigen interpre-
tatie kunt geven en zelf kunt bedenken wat of
hoe het zou kunnen zijn. Misschien is dit ook wel
de reden waarom ik het gevoel had, dat ik in een
vertrouwde plek liep. En mij niet een vreemde
voelde in de ruimte. De beplanting die aan de
wanden van het gebouw groeiden deed mij
denken aan de klimop die tegen het huis van
mijn moeder groeit. En de metalen constructie
van het gebouw deed mij weer denken aan de
kas, waarin vroeger mijn vader werkte.



Dit waren herkenningen, herinneringen die bij
mij naar boven kwamen tijdens het bezoek aan
het park. Ik ben van mening dat dit een grote
rol heeft gespeeld waarom ik het een fijne plek
vond om in rond te lopen, mij thuis voelde ter-
wijl ik wel in een onbekende stad was. Daarnaast
heeft het gebouw veel verschillende looproutes
en is er genoeg plek om interactie met ande-
ren te kunnen hebben. Het groene atrium is in
principe vrij te gebruiken. Het grote terrein is
geschikt voor individuele activiteiten, sport en
spel, eigenlijk net als elk ander park.

Wat ik ook erg fascinerend vond aan dit park is
de opvallende seizoen veranderingen. Tijdens
de wintermaanden wordt het skelet van de con-
structie weer veel meer zichtbaar, om vervol-
gens in de lente en zomer opnieuw te worden
bedekt met allerlei groene klimop en andere
beplanting. Ik was er zelf op een koude herfst
dag, het skelet was al vrij goed zichtbaar en er
was niet heel veel groen meer te zien. Deson-
danks heeft dit geen negatieve invloed gehad
op mijn ervaring in het park. Doordat het park
door de begroeiing van het groen elk jaar en elk
seizoen van uiterlijk verandert, is je ervaring
nooit hetzelfde.

De mensen uit Zurich kunnen hiernaartoe om te
genieten van de natuur midden in de drukte van
de stad. Het is een plek die ontworpen is voor
jong en oud. Het is een plek die zo vervreemd
is dat de geschiedenis, de plaats en de identiteit
er niet meer toe doet, je kunt er je eigen verhaal
invullen hoe jij het park beleeft. Het is een plek
die open en toegankelijkheid is voor iedereen,
wat je afkomst of nationaliteit ook is. En je kunt
met je eigen fantasie je verhaal en beleving ma-
ken. Hierdoor geeft het park je het gevoel dat je
met open armen verwelkomd wordt.



Conclusie



Een ruimte die voor iedereen gelijk aanvoelt
en waar iedereen zich in welkom kan voelen is
moeilijk vast te stellen. Er is niet één antwoord of
oplossing die toegepast kan worden in de archi-
tectuur om aan ieders wensen te voldoen. Nie-
mand kan zich thuis voelen bij iedereen. Thuis
is iets eigens en een exclusief begrip. Ik ben op
verschillende conclusies gekomen die ingre-
diénten kunnen zijn om ruimtes te ontwerpen
waar je er sneller in thuis kan voelen.

Wat een belangrijke rol speelt bij de mens om je
ergens welkom en thuis te voelen zijn de normen
en waarden die je hebt mee gekregen tijdens
je opvoeding. Persoonlijke normatieve ideeén
over thuis, laten de mensen herinneren wie ze
zijn en waar ze thuishoren. Wat de één normaal
vindt, hoeft de ander dat juist niet te vinden. On-
danks deze verschillen moeten openbare ruim-
tes toegankelijk blijven voor iedereen, iedereen
zou zich welkom moeten voelen. De non-place
heeft de vraag voor mij beantwoord dat er wel
architectuur bestaat waar iedereen zich wel-
kom kan voelen, ondanks je cultuur of identiteit.
Maar het is echter niet het antwoord waar de in-
clusie kan ontstaan tussen de bezoekers.

Ik geloof dat je deze twee punten met elkaar
kan combineren en ruimte kan creéren waar
mensen zich niet alleen welkom kunnen voelen
maar waar ook inclusie kan ontstaan. Om je er-
gens thuis te voelen moet een ruimte identiteit-
sloos zijn en vreemd zijn voor iedereen, zodat
iedereen een vreemde kan zijn. Om verschillen-
de culturen te bestuderen die in Nederland zijn
kunnen we elementen die uit hun cultuur of iden-
titeit meenemen in de ontwerpen. Door vormen
of materiaal na te bootsen kunnen de bezoekers
zelf invullen wat de plek voor ze betekent, en het
liefst wil ik herinneringen hiermee oproepen,
zoals dit bij mij gebeurde in Zurich bij de MFO-
park. Deze ruimte was zo vervreemd dat de ma-
terialen en de elementen in het park iets met
mij deden. Daarnaast is het ook belangrijk dat
er in openbare ruimtes verschillende looproutes
bestaan, om zelf de plaats te kunnen ontdekken
en om vrij te zijn in wat jij wil. Ook geloof ik dat
door verschillende ontmoetingsplaatsen, indivi-
duele activiteiten, sport en spel een belangrijke
rol spelen om in openbare ruimtes nieuwe con-
necties te laten ontstaan. Dit maakt het ook dat
het voor jong en oud aantrekkelijk blijft om deze
plek te bezoeken.



Door het schrijven van mijn scriptie ben ik er
achter gekomen hoe belangrijk ik het vind om
in een stad te wonen waar de inclusiviteit van
culturen en het welkom voelen in openbare
ruimtes van belang is. Ik hoop dat in de toe-
komst meer aandacht wordt gegeven aan onze
multiculturele samenleving en hoe we met ar-
chitectuur inclusieve steden kunnen ontwerpen
waar iedereen zich welkom kan voelen.
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